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АКТУАЛЬНІ ПРОБЛЕМИ ВИРОБНИЦТВА 

АУДІОВІЗУАЛЬНОГО КОНТЕНТУ 
 

Одним з головних чинників більшості проблематичних питань у сфері 

аудіовізуального виробництва на сьогодні є стрімкий розвиток технологій, що 

включає цифровізацію, глобалізацію та інші супутні ознаки діджиталізації 

медіапростору. 

Новітні технології значно змінили як процес створення, так і споживання 

контенту. Зокрема, на виробництво найбільше вплинула алгоритмізація 

сучасних платформ розповсюдження медіа. Необхідність відповідати 

критеріям, які впливають на просування продукту, призвела до експериментів 

з класичною структурою художнього твору. Композиція, де є зав'язка, 

розвиток дії, кульмінація та розв'язок, все частіше поступається новим 

нестандартним формам. Мережеві та алгоритмічні формати створення 

аудіовізуального контенту в цілому змінюють уявлення про завершеність і 

цілісність твору. 

Найяскравіше це проявляється у дуже популярних на сьогодні мобільних 

форматах. Якщо соціально-мережевий або діджитал-медіа контент розглядати 

як класичний художній твір, то помітна схильність до винесення 

кульмінаційної частини на початок ролику. Це зумовлено необхідністю 

захопити увагу глядача у перші секунди. Саме контент, який може утримувати 

споживача, здебільшого відповідає сучасним алгоритмам просування. 

Причиною цього став високий рівень цифровізації — інформація надається та 

споживається у надзвичайно великих об’ємах, які значно зросли відносно 

показників нульових років. Зокрема, обсяг перегляду мобільного контенту з 

2011 по 2021 рік зріс на 460% [1]. Твір, який одразу не захоплює, ризикує бути 
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швидко пропущеним і губиться на тлі великої вибірки медіаконтенту. 

Ця тенденція має вкрай негативний ефект для медіасередовища. Іноді 

медіапродукт взагалі втрачає структуру і перетворюється на суцільну 

кульмінацію, перенавантажену ефектами та інформацією – стає так званим 

«медіафастфудом», що засмічує платформи розповсюдження та знижує рівень 

якості медіасереди загалом.  

На протиставлення такому шляху трансформації медіа можна навести 

приклад вдалого сучасного експерименту зі структурою твору — це серіал під 

назвою «Калейдоскоп» [2]. Головною особливістю є те, що епізоди цього 

серіалу можна дивитись у будь-якій послідовності, при тому, що вони є 

зв'язаними частинами однієї історії. Це також є прикладом активного 

залучення глядача і унікальною формою інтерактиву. Такий формат спонукає 

до активного обговорення, що також важливо для алгоритмів та просування. 

Глядачі радять найкращі, на їхню думку, послідовності перегляду, яких існує 

більше сорока тисяч. Цей твір відповідає сучасним тенденціям, формує 

напрямок для майбутніх експериментів зі структурою та інтерактивністю, але 

у той же час не звертається до популярних неякісних шляхів трансформації 

аудіовізуального контенту. 

На засмічення медіапростору також вплинуло значне збільшення обсягів 

медіавиробництва. У свою чергу на об’ємах виробництва позначилося значне 

спрощення цього процесу. Полегшили процедуру створення декілька 

основних факторів — це, звичайно, інтеграція штучного інтелекту у процес 

виробництва, зручні інструменти редагування і наявність достатньо якісної 

камери для створення контенту у будь-якому смартфоні. Навіть користувачі 

без достатнього досвіду або освіти мають доступ до всіх необхідних 

інструментів як виробництва, так і розповсюдження своїх медіатворів. 

Ще одне актуальне на сьогодні питання — це розмиття кордонів між 

класичними видами аудіовізуального мистецтва. Наприклад, виробництво 

соціально мережевого або мобільного контенту може мати всі ознаки 

кінопродакшну і створюватися на професійному рівні. У той же час у 

кіновиробництві активно використовується анімація або елементи відеоарту. 

Це явище призвело до появи нових, гібридних форм аудіовізуального 

мистецтва [2]. Зокрема трансмедійного сторітелінгу, коли одна історія 

розгортається одночасно у різних медіа — фільмах, серіалах, відеоіграх, 

вебконтенті та соціальних мережах. Також це інтерактивні аудіовізуальні 

проєкти, мультимедійні інсталяції, використання VR- та AR-технологій, нове 

генеративне мистецтво та інші формати. Такі твори часто існують на перетині 

кіно, сучасного мистецтва, дизайну, ігор і цифрових платформ, руйнуючи 
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традиційну ієрархію медіа [3]. 

Проблемою постає невизначеність ролі автора при роботі з гібридними 

формами аудіовізуального мистецтва. Іноді творець одноосібно може бути 

залучений до усіх процесів створення медіаконтенту. Однак якщо фахівець 

одночасно займається всіма етапами виробництва — він не є експертом у 

жодному з них. Такий формат роботи не дозволяє поглибитись у деталі 

окремих процедур і приділити достатньо часу та уваги кожному аспекту у 

складових виробництва медіапродукту. 

На сьогодні ця проблема вирішується зміною структури творчих команд. 

Окрім режисерів, операторів та монтажерів, для створення аудіовізуального 

твору відтепер часто необхідне залучення програмістів, аніматорів, 

спеціалістів з візуальних ефектів та інтерактивних технологій. Однак 

остаточна невизначеність медіаформатів, які характеризуються 

варіативністю, непередбачуваністю та відкритістю структури [5], все ще 

вимагає більш якісної та конкретної структуризації процесу виробництва.  

Свій вплив має також перехід від колективного перегляду до 

індивідуалізованого, фрагментованого й мобільного споживання, що 

трансформує саму структуру аудіовізуальної форми. Монтаж, тривалість, 

ритм і композиція дедалі частіше підлаштовуються під алгоритмічну логіку 

платформ і поведінкові патерни користувачів — це новий аспект процесу 

виробництва, який також вимагає формування окремої професійної галузі і 

залучення спеціалізованих фахівців, як це відбувається, наприклад, у роботі зі 

штучним інтелектом, що призвела до появи так званих “промпт-інженерів”. 

Тож сучасне виробництво аудіовізуального контенту перебуває у стані 

активної трансформації, що зумовлена технологічним розвитком, зміною 

моделей медіаспоживання та глобалізацією інформаційного простору. Це 

призвело до змін у структурі сучасного аудіовізуального мистецтва в цілому. 

Аудіовізуальне виробництво набуває мультидисциплінарного характеру та 

орієнтується на використання комплексних цифрових технологій і 

мультимедійних платформ. 

Вирішення зазначених проблем створення медіаконтенту потребує 

формування нової, актуальної моделі виробництва, яка має систематично 

оновлюватись відповідно до потреб в умовах постійної трансформації. Це 

також включає переосмислення та розвиток професійної освіти у сфері 

медіавиробництва та впровадження інноваційних технологій у процес 

створення аудіовізуального контенту, які мають відповідати сформованим 

медіастандартам і не погіршувати якість продукту.  

Через невпинну трансформацію медіа продовжують з’являтися нові 
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виклики у сфері аудіовізуального мистецтва, окрім перелічених проблем, 

актуальні також питання етичності, авторського права, фінансування та 

економіки у сфері медіа і морфологічні зміни. Подальше дослідження цієї 

проблематики є важливим для розуміння цих трансформацій та розвитку 

сучасної медіакультури і аудіовізуального мистецтва в цілому. 
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