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ФОРМУВАННЯ ТА РОЗВИТОК ГЛОБАЛЬНОГО 

РИНКУ ОРГАНІЧНОЇ ПРОДУКЦІЇ В УМОВАХ 

СТАЛОГО СПОЖИВАННЯ ТА ІННОВАЦІЙ 
 

Світовий ринок органічної продукції упродовж останніх десятиліть 

демонструє стійку позитивну динаміку, що зумовлено глибокими 

трансформаціями у споживчій поведінці, структурі попиту та підходах до 

ведення аграрного виробництва. Органічне сільське господарство поступово 

переходить із нішевого сегмента до повноцінного елементу глобальної 

продовольчої системи, формуючи нову модель взаємодії між виробником, 

споживачем і довкіллям [1; 2]. Така еволюція відображає не лише економічні 

тенденції, а й зміни у суспільних цінностях, де пріоритетними стають 

безпечність харчування, екологічна відповідальність та довгострокова 

стійкість розвитку [3]. 

Зростання обсягів світового ринку органічної продукції відбувається на 

тлі підвищення рівня екологічної свідомості населення. За оцінками 

міжнародних організацій, глобальний ринок органічної продукції перевищив 

140 млрд євро та продовжує зростати високими темпами [1]. Споживачі дедалі 

частіше звертають увагу на походження продуктів, способи їх виробництва та 

вплив на здоров’я. При цьому важливо підкреслити, що формування попиту 

вже не обмежується лише раціональними чинниками, такими як якість або 

ціна, а все більше визначається ціннісними орієнтирами [4]. Усвідомлення 

ризиків, пов’язаних із використанням хімічних добрив, пестицидів та 

генетично модифікованих організмів, стимулює переорієнтацію споживачів 

на органічні альтернативи, що особливо посилилося в умовах глобальних 

екологічних викликів. 

Не менш вагомим фактором розвитку органічного сектору є державна 

політика, спрямована на підтримку сталого сільського господарства. У 

багатьох країнах запроваджуються програми субсидування органічних 

виробників, розширюються механізми сертифікації та контролю якості, а 

також створюються умови для інтеграції органічної продукції у міжнародні 

ланцюги постачання [6]. Особливо помітною є активність країн 

Європейського Союзу, де стратегічні ініціативи передбачають збільшення 
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частки органічних земель і стимулювання споживання екологічно чистої 

продукції [7]. У свою чергу, у Північній Америці сформувався зрілий ринок із 

високим рівнем платоспроможного попиту, тоді як країни Азійсько-

Тихоокеанського регіону демонструють найвищі темпи зростання [2]. 

Суттєвого впливу на розвиток ринку набувають сучасні цифрові 

технології, які змінюють як механізми виробництва, так і канали збуту 

органічної продукції. Використання електронної комерції, систем 

відстеження походження товарів та аналітичних інструментів дозволяє 

підвищити прозорість ринку та зміцнити довіру споживачів [8]. У цьому 

контексті цифровізація виступає важливим фактором формування 

конкурентних переваг підприємств та забезпечення ефективності 

маркетингових стратегій. 

Узагальнення ключових тенденцій розвитку світового ринку органічної 

продукції доцільно представити у вигляді систематизованої таблиці, що 

дозволяє комплексно оцінити їхній вплив на ринок. 

Представлені в таблиці 1 тенденції свідчать про комплексний характер 

розвитку органічного ринку, який формується під впливом як економічних, 

так і соціально-екологічних факторів. Водночас їх взаємодія забезпечує не 

лише кількісне зростання ринку, але й його якісну трансформацію, що 

проявляється у зміні структури попиту та пропозиції. 

Характерною рисою сучасного етапу є розширення асортименту 

органічної продукції та диверсифікація пропозиції. Якщо раніше ринок був 

зосереджений переважно на базових категоріях, то сьогодні активно 

розвиваються сегменти органічного м’яса, молочної продукції, 

функціональних продуктів і рослинних альтернатив [9]. Це свідчить про 

перехід до більш складної структури ринку, яка відповідає різноманітним 

потребам споживачів. 

Важливою тенденцією є також посилення ролі брендів у формуванні 

довіри до органічної продукції. Умови високої конкуренції змушують 

виробників акцентувати увагу на прозорості виробничих процесів, 

сертифікації та маркетингових комунікаціях [4]. Саме бренд стає індикатором 

якості та надійності, що має вирішальне значення для споживача. 

Разом із тим, попри позитивні тенденції, ринок органічної продукції 

стикається з низкою викликів. Висока собівартість виробництва, складність 

сертифікації та ризики фальсифікації продукції стримують його розвиток і 

обмежують доступність органічних товарів [3; 6]. У цьому контексті 

особливої актуальності набуває питання вдосконалення регуляторних 

механізмів та підвищення ефективності державної підтримки. 
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Таблиця 1 

Ключові тенденції розвитку світового ринку органічної продукції 

Тенденція Сутність Вплив на ринок 

Зростання 

попиту на 

здорове 

харчування 

Підвищення інтересу до 

безпечних та натуральних 

продуктів 

Розширення обсягів виробництва 

та збуту 

Екологізація 

споживання 

Орієнтація споживачів на 

екологічно чисті товари 

Збільшення частки органічної 

продукції у загальному ринку 

Державна 

підтримка 

Субсидії, програми розвитку, 

сертифікація 

Стимулювання розвитку 

органічного виробництва 

Цифровізація 

ринку 

Використання e-commerce, 

блокчейн, аналітики 

Підвищення прозорості та довіри 

споживачів 

Розширення 

асортименту 

Поява нових категорій 

органічних продуктів 

Диверсифікація ринку та 

залучення нових сегментів 

Розвиток брендів Формування довіри через 

сертифікацію та репутацію 

Посилення конкуренції та 

лояльності споживачів 

Локалізація 

виробництва 

Зростання попиту на локальні 

продукти 

Скорочення логістичних витрат та 

підвищення довіри 

Джерело: сформовано автором на основі [6-9] 

 

У перспективі органічний сектор має всі передумови для подальшого 

зростання, оскільки відповідає глобальним тенденціям сталого розвитку та 

екологізації економіки [2; 7]. Його розвиток визначатиметься не лише 

економічними факторами, але й рівнем екологічної культури суспільства, 

інноваційністю підприємств та ефективністю державної політики. Таким 

чином, ринок органічної продукції виступає важливим елементом сучасної 

економічної системи, що поєднує економічні, соціальні та екологічні аспекти 

розвитку. 

 

Список використаних джерел: 

1. Willer, H., Trávníček, J., Meier, C., & Schlatter, B. (2025). The world of organic agriculture: Statistics and 

emerging trends 2025. FiBL; IFOAM – Organics International. Вилучено з: https://www.fibl.org/en/shop-

en/1797-organic-world-2025 

2. Organic Trade Association. (2024). Organic industry survey. Вилучено з: https://ota.com/resources/market-

analysis/organic-industry-survey 

3. Food and Agriculture Organization of the United Nations (FAO). (2023). The state of agricultural commodity 

markets. Вилучено з: https://www.fao.org/publications 

4. Kotler, P., & Keller, K. L. (2022). Marketing management (16th ed.). Pearson. 

5. Deloitte. (2023). Global consumer trends report. Вилучено з: https://www2.deloitte.com 

6. European Commission. (2022). EU organic action plan 2021–2027. Вилучено з: 

https://agriculture.ec.europa.eu/farming/organic-farming  

7. European Commission. (2023). Farm to fork strategy. Вилучено з: https://food.ec.europa.eu/horizontal-

topics/farm-fork-strategy_en 

8. Nikolaievska, V. (2020). Organic products market and prospects of its development in Ukraine. Bulletin of the 

Cherkasy Bohdan Khmelnytsky National University. Economic Sciences, (1). 

9. Лазебник, В. В. (2025). Споживчі тренди та інновації в органічному секторі: уроки для України. Scientific 

notes of Lviv University of Business and Law, (47), 764-772.  

https://www.fibl.org/en/shop-en/1797-organic-world-2025
https://www.fibl.org/en/shop-en/1797-organic-world-2025
https://ota.com/resources/market-analysis/organic-industry-survey
https://ota.com/resources/market-analysis/organic-industry-survey
https://www.fao.org/publications
https://www2.deloitte.com/
https://agriculture.ec.europa.eu/farming/organic-farming
https://food.ec.europa.eu/horizontal-topics/farm-fork-strategy_en
https://food.ec.europa.eu/horizontal-topics/farm-fork-strategy_en

