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ШТУЧНИЙ ІНТЕЛЕКТ ЯК ПЕРСОНАЖ «ТЕАТРУ» 

МЕДІАКУЛЬТУРИ 
 

Схильність людства до театралізації різних аспектів свого життя 

проявляється і в медіакультурі, де набуває специфічних рис, форм і 

драматургійно-смислової змістовності. Наприклад, в медіакультурі часто 

з’являються концептуальні персонажі – образи, через які пояснюються 

складні ідеї. Деякі з них потрапляють в медіапростір із наукових та 

філософських текстів, де допомагають надавати науковим теоріям та 

концепціям образності, емоційності та навіть певної «театральності», роблячи 

їх більш зрозумілими для людей [1]. А потім виявляється, що ці персонажі 

стали елементом масової культури. Так сталося, наприклад, з «котом 

Шредінгера», з «чорним лебедем» Нассіма Талеба, з «ефектом метелика» 

Едварда Лоренца.  

Ці метафори є настільки виразними і змістовними, що привертають увагу 

не лише письменників і кінематографістів, які згадують їх у своїх творах (або 

навіть будують на їх основі провідну ідею сюжету), а й журналістів, які за їх 

допомогою створюють ефектні, гучні заголовки своїх публікацій: «Кіт 

Шредінгера від Трампа: чи принесе Мюнхен-2025 мир Україні?» (Mind.ua, 11 

лютого 2025 р.), «Кібербезпека Шредінгера, або Як кіт нарешті вибрався з 

коробки» (Укрінформ, 3 березня 2026 р.), «Чорні лебеді 2025 року: Politico 

представило список подій, які можуть змінити світ» (ТСН, 6 січня 2025 р.), 

«Чорний лебідь донорської підтримки: як регіональна журналістика 

переживає призупинення фінансування програм USAID (Media Development 

Foundation, 21 лютого 2025 р.), «Ефект метелика. Хто й навіщо хоче 

перетворити сучасний світопорядок на хаос» (Український тиждень, 4 лютого 

2022 р.), тощо.  

У першій чверті XXI століття в медіапростір увірвався ще один персонаж 

– «Штучний інтелект». У свідомості користувачів ця цифрова технологія 

починає сприйматися не як інструмент, а як образ, як метафоричний 

https://orcid.org/0000-0001-8636-9172


SCIENTIA • The Process and Dynamics of the Scientific Path 
.  

254  
 

персонаж, якому приписують людські риси: він «розуміє», «відповідає», 

«помиляється», «вчиться». 

Цей образ виник як спосіб пояснити складні алгоритми через знайому 

форму, тобто діалог. Людина-користувач не взаємодіє з кодом напряму, вона 

взаємодіє з «персонажем». Саме тут спрацьовує механізм концептуальної 

метафори: конкретне (алгоритм) пояснюється через абстрактно-образне 

(персонаж). Метафора, як зазначають дослідники когнітивної лінгвістики, 

дозволяє переносити властивості одного явища на інше і таким чином 

формувати нові смисли [2]. 

У медіакультурі цей персонаж вже набув масового поширення. У фільмах 

і серіалах штучний інтелект часто постає як окрема «особистість» – від 

помічника до небезпечного антагоніста. У соцмережах і цифрових сервісах він 

уже функціонує як співрозмовник: чат-боти, голосові асистенти, 

рекомендаційні системи. Причому важливо, що користувачі реально 

починають сприймати його як суб’єкта, а не інструмент. 

Дослідження показують, що метафори, через які подається штучний 

інтелект (наприклад, «помічник», «друг», «експерт»), безпосередньо 

впливають на ставлення людей до нього і на рівень довіри [3]. Тобто цей 

«персонаж» не просто описує технологію, він формує поведінку людей. 

Дедалі частіше можна зустріти людей, для яких штучний інтелект – це 

психолог, друг, гуру та навіть кохання всього життя. Люди пишуть «дякую» 

та «будь ласка» в діалозі зі штучним інтелектом, бо в їхній уяві цей інтелект 

не штучний, а цілком реальний, справжній. І завдяки такому підходу, цьому 

перенесенню складного комп’ютерного коду на щось «людське» та зрозуміле, 

стає набагато простіше контактувати з цими технологіями. 

Цікавим прикладом персоніфікації штучного інтелекту є застосунок 

Character.AI (C.ai), який надає можливість користувачам створювати власних 

персонажів за допомогою штучного інтелекту. Такі персонажі можуть бути 

заснованими на образах відомих людей, історичних постатей, героїв 

літературних творів, кінофільмів, ігор, тощо, або – повністю вигаданими 

користувачами. Інші користувачі можуть з цими персонажами 

«спілкуватись». У якийсь момент таких бесід з Гаррі Поттером або Сократом 

починає складатися враження, що це все реально. З одного боку, такі 

технології вражають та зачаровують, але з іншого, – несуть у собі великі 

ризики загубитися в цій театральності, в цьому світі віртуальних 

«персонажів». 

У медіа-контексті персонажі-метафори відіграють ключову роль у 

конструюванні реальності, причому часто – за всіма правилами гарної 
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театральної драматургії. Драматургію повідомлень про штучний інтелект ЗМІ 

будують через запитання, іноді – у форматі гамлетівського «бути чи не бути?»: 

«Штучний інтелект: загроза для людства чи помічник?» (24tv, 20 квітня 

2018 р.), «І знову про штучний інтелект. Допомога, загроза чи пусті балачки?» 

(Юридична газета, 10 червня 2021 р.), «Штучний інтелект в освіті: ризик або 

нові можливості?» (Детектор Медіа, 29 червня 2023 р.), «Чи варто боятися 

штучного інтелекту?» (DW, 4 липня 2023 р.), «ШІ: добре чи погано?» 

(Europorter, 17 березня 2025 р.), тощо. Такий прийом допомагає ЗМІ 

балансувати між драматичністю і об’єктивністю, посилюючи, водночас, 

ілюзію суб’єктності штучного інтелекту як самостійного, і навіть впливового 

персонажу нової реальності. 

Висновок. Образ штучного інтелекту як співрозмовника, друга, 

помічника, тощо, є типовим прикладом персонажа-метафори в «театрі» 

медіакультури. Він демонструє, як сучасна культура не просто використовує 

технології, а й театралізує їх, перетворюючи на зрозумілі й емоційно насичені 

образи.  

Схильність людей до уявної персоніфікації складних природних і 

технологічних явищ, яка спостерігалася протягом всієї історії культури, 

зберіглася і у XXI столітті. Мас-медіа до цієї «гри» активно долучаються, 

створюючи і актуалізуючи нових «персонажів» в новому соціокультурному і 

техно-цивілізаційному контексті. 
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