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ЗМІНА СТАТУСУ ВІЗУАЛЬНОГО В СУЧАСНОМУ 

СОЦІОКУЛЬТУРНОМУ КОНТЕКСТІ 
 

Візуальна культура, як частина культури, яка виражається у візуальних 

образах і актуалізується через певні візуальні продукти, практик та технології, 

на початку XXI століття почала активно трансформуватися під впливом не 

лише цифрових технологій, а й смислових змін у загальному 

соціокультурному контексті. 

Статус візуального у сучасному світі змінюється. Сьогодні візуальність 

не сприймається як вторинний чи другорядний вимір культурних практик. 

Актуальні дослідження візуальної культури розширюються до соціальної 

теорії візуальності [1; 2], візуальної антропології [3; 4], концепції 

театральності соціокомунікативних проявів культури [5], тощо, в рамках яких 

руйнується визнання монопольного права мистецтва на візуальність. У галузі 

візуальних досліджень важливим є подолання будь-яких ієрархічних меж, які 

відокремлювали б мистецтво від немистецтва. Рамок і кордонів тут майже 

немає. 

На статус мистецтва (як сфери творчості, художнього ставлення до світу, 

як естетичного феномену) можуть претендувати і телевізійна продукція, і 

реклама, і газетна фотографія, і посуд, і оформлення ресторану, і хенд-мейд. 

Як зазначав французький соціолог П’єр Бурдьє, сьогодні немає такої 

культурної людини, яка б не знала, що будь-яка реальність – мотузка, кругляк, 

жебрак в лахмітті – може стати предметом твору мистецтва [6]. 

Разом з тим, в контексті досліджень візуальної культури ця реальність 

сприймається не лише як предмети мистецтва, а як джерело інформації в 

системі і процесі комунікації. 

Тут на перший план виходить знакова природа культури. Адже, на думку 

Умберто Еко, всі явища культури – це система знаків, а культура,  

відповідно, – це комунікація. Він виокремлює такі феномени візуальної 
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комунікації, як живопис, скульптура, малюнок, візуальна сигналізація, кіно та 

фотографія. До цього переліку він також додає архітектуру та дизайн, в яких 

«візуальні повідомлення одночасно є предметами користування» [7]. 

Спираючись на це визначення, до переліку феноменів візуальної 

комунікації слід додати ще й сферу моди, іміджмейкінг та інші практики, в 

яких одяг та аксесуари є одночасно і предметами користування, і візуальними 

повідомленнями. Адже через створення певного образу/іміджу людина може 

донести до інших людей інформацію певного характеру (соціокультурного, 

соціально-статусного, професійного, тощо) [8]. 

Весь цей комплекс візуальних феноменів і підходів до їх осмислення 

фокусується в науковому тренді соціальної філософії, який визначається як 

поєднання двох поворотів – іконічного [9; 10] і медіального [11]. 

Висновок. Сучасна теорія образу еволюціонує від сприйняття образу як 

простого знаку (плоскої «картинки», «іконки») до розуміння, що в деяких 

випадках образ може набувати більш складних і неоднозначних смислів, тобто 

виступати як символ. Особливо чітко це проявляється саме в тих образах, 

носіями яких є не екран з цифровими «картинками», а люди. Ці образи завжди 

залишають місце для інтерпретації інформації, яка за їх допомогою 

передається. 

Формування міждисциплінарного дискурсу, який фокусується в точці 

перетину іконічного і медіального поворотів, дозволяє не лише фіксувати, а й 

ретельно досліджувати та всебічно осмислювати процес балансування 

культури між вербальним та візуальним способами передачі інформації і 

трансляції культурних смислів. 
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